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Sesion 1 Fecha de aplicaci
TEMAS DE REFLEXION

APRENDIZAJES ESPERADOS : PR
Emplea diferentes estrategias Borradores de Jos gﬁq
inco itarios que
Poren las sugerencias de sys . plicidad engafa
La pu

te.xtqaies para persuadir a un
publico determinado al elaborar up

COMPRENSION E

INTERPRETACION

B oges ot P B
EVALUACION

anuncio.
INICIO :
e . Ejercicio.
Mostrar las siguientes imagenes: Eﬁﬁ%ﬁfg 2 ,éenﬁﬁcan
) publicidad enganosa-
f. C]
|
3D o ; RECURSOS
Preguntar: ;Cual dice |a verdad?, ¢cuales no?, ¢por qué dudas? Ej ;dI?:i'EsACTICOS
e - ‘
|l'|J'fégef|ES de anuncios
publicitarios.

DESARROLLO
Comentar que hay anundp_s que promelen resultados magnificos.
Preguntar: ¢ Qué frases utilizan para enganchar al posible cliente?, ;qué imagenes y estereotipos emplean para
atraer comp;"adores?, 4como te puedes dar cuenta del engaiio?, 4qué opinas de esta publicidad?

Mostrar un video de un anuncio de detergente.

Mencionar que cuando este comercial sali6 al aire, la empresa del producto recibid quejas y demandas porque al
afnadir el detergenle, la cubeta no se movia automaticamente.

Explicar: Existen leyes que regulan la publicidad y esté prohibido anunciar beneficios que los productos no cumplen.
Aln asl, los anuncios contienen muchos juegos de palabras que debemos analizar detalladamente. Actualmente,
cada vez mas personas saben que no se debe hacer caso de todo lo que se observa en los anuncios.

los anuncios de la revista que has ulilizado. ¢ Contiene publicidad engafiosa?, en qué casos?, ;por

CIERRE
Indicar: Observa
qué es engaiosa? ) » _ .
Muestra al grupo los anuncios con pub«'lclda_d engaﬁos§ que enconlraste y explica por qué los consideran asi.
cibn es engaiosa, incluso las imagenes de las personas que aparecen en los

an a crear expectativas inalcanzables.

Comentar que no solo la informa
lleg
rega algunas estrategias que puedes utilizar para persuadir a la gente y

anuncios pueden ser falsas y flegan a.
Mostrar video de un anuncio publicitario.

Indicar: En tu borrador de la clase anterior, a9
oares convencerla de comprar {u producto.
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Sesi6n 2 Fechade 8 1icaci" _—
TEMAS DE REFLEXION

PROPIEDADES v Tipos DE TEXTOS
Frases sugeslivas en anuncios escritos: brevedad,
uso de adjelivos, uso de analogias, metaforas,

, fimas y Juegos de palabras.

|dentifica recursos retoricos
en la publicidad.

—

INICIO

Mostr. iquiente B
ostrar la siguiente imagen: 0. Id]en:tﬁcan
= recursos literarios Ue
jeanen
Sl ﬁ::ci%s publicitanos.
Preguntar- ¢ Qué parte egta
gESARRULLO Més resaltada, £Que quiere decir?, ; cbmo se llama esa frase?
reguntar: ;Alguna ocasign escuch —RECURSOS |
prod.u Ct0 pertenecen?, o esfdganese r:;lagﬂl‘rases. Recuérdame”, *A que no puedes comer solo una™?, £a qué I:';:g,i.(:,]'lcos
Explicar: Los textos pubicitarios citan mensajos gyl 1 PrU2UCto 0 Servicio pertenecen? Eoddos. |
describir y hacer mas - on1ejes breves que integran adjetivos y figuras retdricas que les sirven para [ Ejercicios. i
Explicar las mracrtgr- : mfgm@ anuncio. En este lipo de frases se emplean diversos recursos literarios Imagenes de anuncios
isticas de las metafor. i : X icitarios.
redundancias y las rimas, % {08 Juegos da paitras, ls of=ies, lon repicacanes, ks poac
CIERRE
Indicar: Escri[be una lista con frases publicitarias ¥ su preducto correspondiente.
Identifica si utilizan alguna figura retérica como las anteriores.
Pedir que respandan los ejercicios refacionados con la tematica de la sesion.
|_PAGINAS DEL LIBRO DEL ALUMNO.- 26 - 35
Notas:
= - Sesion 3 Fecha de aplicacion
ERADOS | PRODUCCION [ EMAS DE REFLEXION | TEMA DE LA SESI¢
APRENDIZAJES ESP Mensajes breves que iniegren el uso de 19,

PROPIEDADES Y TIPOS DE TEXTOS

Frases suge;livas €n anuncios escritos; brevedad
uso de adjelivos, uso de analoglas, metaforas, j

adjelivos y algunas figuras reléncas
(metsforas, comparaciones, fima) para
describir y hacer mas atractivo el
anuncio.

|denlifica recursos retoricos
en la publicidad.

Adverbios.
comparaciones, fimas y juegas de palabras,

SECUENCIA DIDACTICA

INICIO

RECURSO - Eiercics
| | = Elercicio,
Mostrar las siguientes imagenes-
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